Biebrzanski
Park Narodowy

W trosce o bagnai ludzi

Osowiec-Twierdza 8 | 19-110 Goniadz | tel. (0 85) 738 30 00 |fax.(085) 738 30 21 | www.biebrza.org.pl |
e-mail: sekretariat@biebrza.org.pl

Sygnatura: Z0.26.23.2024 Osowiec-Twierdza, dnia 26.09.2024 r.

Zapytanie ofertowe
Biebrzanski Park Narodowy zaprasza do ztozenia oferty na wykonanie spotu radiowego o czasie trwania
20 sekund oraz wykonanie spotu telewizyjnego o czasie trwania 30 sekund, w ramach przedsiewziecia:
Realizacja dziatan edukacyjnych Biebrzanskiego Parku Narodowego na terenie wojewddztwa podlaskiego
pn. ,Z myslg o przysztosc - chronmy i dbajmy o sSrodowisko”, w zakresie ,Programu Regionalnego Wsparcia
Edukacji Ekologicznej” z udziatem $rodkéw udostepnionych przez Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska
i Gospodarki Wodnej dla Wojewddzkiego Funduszu Ochrony Srodowiska iGospodarki Wodnej

w Biatymstoku.

. ZAMAWIAJACY:
Biebrzanski Park Narodowy
Osowiec-Twierdza 8, 19-110 Goniadz
NIP: 546-13-90-705, REGON: 200667985

Il. Opis przedmiotu zaméwienia:

1. Przedmiotem zamdwienia jest wykonanie spotu radiowego o czasie trwania 20 sekund oraz spotu
telewizyjnego o czasie trwania 30 sekund, w ramach przedsiewziecia: Realizacja dziatan edukacyjnych
Biebrzanskiego Parku Narodowego naterenie wojewddztwa podlaskiego pn. ,Z myslg o przysztosc -
chronmy i dbajmy o Srodowisko”, w zakresie ,Programu Regionalnego Wsparcia Edukacji Ekologicznej”
z udziatem $rodkéw udostepnionych przez Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej
dla Wojewddzkiego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Biatymstoku.

2. Zamoéwienie podzielono na nastepujace czesci: Czesc |, Czesc 1l.

Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ sktadania ofert na kazdg z czesci.

Dofinansowano:
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Czesc .

Przedmiotem zaméwienia w czesci |l jest:

1. Wykonanie spotu radiowego o czasie trwania 20 sekund.

2. Zapewnienie przez Wykonawce wszelkich materiatéw do wykonania spotu radiowego, tj., m.in.: dzwieku,
komentarza lektora, obrazu, napiséw dla oséb niestyszacych.

3. Po podpisaniu umowy Wykonawca przedstawi scenariusz spotu radiowego. Zamawiajacy zastrzega sobie
prawo do wnoszenia uwag do scenariusza spotu radiowego opracowanego przez Wykonawce. Ostateczna
wersja scenariusza spotu radiowego zostanie zaakceptowana przez Zamawiajgcego.

4. Wykonawca zobowigzany jest zawrze¢ w spocie radiowym:

a) Podkreslenie potrzeby ochrony srodowiska naturalnego;

b) Promocje postaw prosrodowiskowych, tj., zainicjowanie u odbiorcy potrzeby podejmowania decyzji
konsumenckich z uwzglednieniem koniecznosci ochrony zasobéw srodowiska oraz propagowanie kultury
dbatosci o Srodowisko w powigzaniu ze stylem zdrowego trybu zycia;

c) Podkreslenie znaczenia obszaréw cennych przyrodniczo jak Biebrzanski Park Narodowy dla srodowiska
naturalnego;

d) Promocje Projektu, z ktérego dofinansowane jest wykonanie spotu radiowego.

5. Wykonawca zobowigzany jest dostarczy¢ Zamawiajagcemu spot w formacie wav oraz mp4, na potrzeby
emisji spotu: w radiu, na kanale YouTube Parku, oraz na portalu spoteczno$ciowym Facebook Parku.
Emisja spotu radiowego w wyzej wymienionych mediach zajmie sie Zamawiajacy.

7. Zatozenia scenariusza spotu radiowego. Spot radiowy powinien by¢ :

a)Prosty i zrozumiaty- nie moze przyttacza¢ stuchacza masg szczegotow. Spot  musi
prezentowaé najwazniejsze korzysci/ korzy$é zwigzane z dbaniem i ochrong $rodowiska naturalnego.
Ostatnie sekundy spodu przeznaczone powinny by¢ na wyjasnienie. W spocie powinien zostaé uzyty jezyk
potoczny. DZzwiek powinien by¢ tatwo rozpoznawalny, przywotujacy znane sytuacje, momenty (nie ma
miejsca na ttumaczenie dzwieku, musi by¢ wszystkim znany).

b) Odpowiednio skomponowany - Pierwsze sekundy spotu muszg tylko zainteresowac stuchacza. Dopiero
nastepne powinny zawierac istotne informacje.

c) Oryginalny - spot powinien by¢ oryginalny, tak by sie wyrdznia¢, odwotywaé sie do zasad percepcji
i zostac¢ zapamietanym.

d) Sugestywny - spot powinien dostarcza¢ informacji naktaniajgc do szybkiego dziatania, poprzez
odwotywanie sie do korzysci jak np.: zyski finansowe z oszczedzania wody, energii itp.

e) Obrazowy - spot powinien by¢ obrazowy dlatego powinien by¢ zastosowany wtasciwy dzwiek.

f) Czytelny - w spocie powinno unikac sie zbednych stéw, ktdre nic nie wnosza, a tylko zaktécajg odbiér.

g) Wiarygodny - w spocie bedzie nalezato sie zwracac sie do odbiorcy ciepto jak do przyjaciela, najlepiej
w 2 osobie. Spot powinien wzbudzi¢ zaufanie.

h) tatwy do zapamietania - w ciggu ostatnich sekund powinna by¢ powtdrzona nazwa Projektu wraz
z odestaniem stuchacza na strone internetowg Projektu i portalu fb Parku.

i) Przyjemny w stuchaniu - wykorzystane dzwieki w spocie powinny by¢ mite, ciepte, przyjazne.

2/7



Wyzej wymienione wytyczne nie stanowig jednak zamknietych wytycznych do projektu scenariusza spotu
oraz ostatecznego wykonania spotu. Wiedza, doswiadczenie oraz zaproponowane indywidualne
rozwigzania autorskie Oferenta, stanowic¢ bedg najistotniejszy element pracy koncepcyjne;.

8. Na potrzeby realizacji spotu, istnieje mozliwos¢ udostepnienia przez Zamawiajgcego materiatéw
filmowych i fotograficznych z archiwum Parku, ktérymi Zamawiajacy dysponuje, jesli Wykonawca zgtosi

takie zapotrzebowanie.

Czescll

Przedmiotem zaméwienia w czesci Il jest:

1. Wykonanie spotu telewizyjnego o czasie trwania 30 sekund.

2. Zapewnienie przez Wykonawce wszelkich materiatéw do wykonania spotu telewizyjnego, tj., m.in.:
materiatu filmowego, komentarza lektora, dZzwieku, obrazu, napiséw dla niestyszacych.

3. Po podpisaniu umowy Wykonawca przedstawi scenariusz spotu telewizyjnego. Zamawiajacy zastrzega
sobie prawo do wnoszenia uwag do scenariusza spotu telewizyjnego opracowanego przez Wykonawce.
Ostateczna wersja scenariusza spotu telewizyjnego zostanie zaakceptowana przez Zamawiajacego.

4. Wykonawca zobowigzany jest zawrzeé w spocie:

a) Podkresli¢ potrzebe ochrony srodowiska naturalnego;

b) Promocje postaw prosrodowiskowych, tj., zainicjowanie u odbiorcy potrzeby podejmowania decyzji
konsumenckich z uwzglednieniem koniecznosci ochrony zasobéw srodowiska oraz propagowanie kultury
dbatosci o Srodowisko w powigzaniu ze stylem zdrowego trybu zycia;

c) Podkreslenie znaczenia obszaréw cennych przyrodniczo jak Biebrzanski Park Narodowy dla srodowiska
naturalnego;

d) Promocje Projektu, z ktérego dofinansowane jest wykonanie spotu telewizyjnego.

5. Wykonawca zobowigzany jest dostarczy¢ Zamawiajgcemu spot w standardzie HD, w rozszerzeniu: mov,
mxf, mp4, na potrzeby emisji spotu: w telewizji, na kanale YouTube Parku, oraz na portalu
spotecznosciowym Facebook Parku. Emisjg spotu telewizyjnego w wyzej wymienionych mediach zajmie sie
Zamawiajacy.

6. W spocie Wykonawca powinien zwréci¢ uwage odbiorcy na problem ochrony $rodowiska naturalnego
w sposéb angazujacy odbiorce, poprzez zadziatanie na odbiorce tj. pobudzenie wiele bodzcéw i zmystow.
Dlatego w spocie powinny pojawi¢ sie przykuwajace oko sceny lub efekty. Spot powinien zawierac tatwa do
podazenia fabute lub konsekwencje wydarzen.

We wstepie spotu odbiorca powinien zostaé¢ zapoznany z potrzebg ochrony $rodowiska naturalnego.
W rozwinieciu spotu powinna by¢ opowiedzenia historii tak, by odbiorca sie wnig wczut, natomiast
w zakonczeniu spotu tak, aby odbiorca mégt zrozumieé, ze rozwigzanie problemu, ktére zostato
przedstawione jest idealne.

Tres$¢ wiadomosci spotu, musi zostac przekazana w taki sposéb, by nie zanudzita odbiorce. Komentarze
lektorskie nie powinny by¢ dtugie, ale krétkie i czytelne, dlatego spot bedzie trwat 30 sekund. Ogromne
znaczenie w spocie beda odgrywaty emocje, dlatego spot powinien emocjonalnie wptywaé na odbiorce, tak
by odbiorca zrozumiat, ze on sam moze przyczyni¢ sie do rozwigzania problemu, poprzez ekologiczne

zachowania w swoim codziennym zyciu.
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Wyzej wymienione wytyczne nie stanowig jednak zamknietych wytycznych do projektu scenariusza spotu
oraz ostatecznego wykonania spotu. Wiedza, doswiadczenie oraz zaproponowane indywidualne
rozwigzania autorskie Oferenta, stanowic beda najistotniejszy element pracy koncepcyjne;.

7. Na potrzeby realizacji spotu, istnieje mozliwos¢ udostepnienia przez Zamawiajgcego materiatoéw
filmowych i fotograficznych z archiwum Parku, ktéorymi Zamawiajacy dysponuje, jesli Wykonawca zgtosi

takie zapotrzebowanie.

3.Nazwa i kod Wspdlnego Stownika Zaméwien (CPV):
92200000-3 Ustugi radiowe i telewizyjne

92221000-6 Ustugi produkcji telewizyjnej
92211000-3 Ustugi produkcji radiowe;j

4. Warunki dotyczace wykonania przedmiotu Zamoéwienia:
a) Przedmiot zamoéwienia musi by¢ wykonany na najwyzszym poziomie pod wzgledem jakosci.
b) Wykonany przedmiotu zamoéwienia musi by¢ wolny od wad i usterek.
c) Wykonawca zobowigzuje sie wykonaé przedmiot umowy zgodnie z zatozeniami technicznymi,

obowigzujacymi normami i przepisami.

5. Warunki udziatu w postepowaniu:

Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca wykazat, Zze w okresie 10 lat od daty ogloszenia niniejszego

postepowania, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy, to w tym okresie, wykonat co najmniej

jedno zamoéwienie przedmiotem odpowiadajace wymogom technicznym stawianym w niniejszym

postepowaniu, o wartosci co najmniej 15.000,00 zt brutto.

Ponadto Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca zataczyt dowéd/dowody okreslajace czy te zamdwienie

zostato wykonane nalezycie. Dowodami, o ktérych mowa moga by¢ referencje badz inne dokumenty

wystawione przez podmiot, na rzecz ktérego zamdwienie byto wykonywane.

Zamawiajacy dokona oceny spetniania warunkdw na podstawie ztoZzonego przez Wykonawce wykazu

zrealizowanych zamoéwien - Zatacznik nr 3 do Zapytania ofertowego.

I1. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

1. Terminwykonania przedmiotu zaméwienia: do 31.10.2024 .

IV. Kryteria oceny ofert
1. Zamawiajacy dokona oceny waznych ofert na podstawie nastepujacych kryteriéw:

a) cenaryczattowa - 100% (max. 100 pkt);

Kryterium ,cena” bedzie oceniane punktowo. Sposéb przyznania punktéow w kryterium ,cena”:

Cenaryczattowa brutto oferty najnizszej
LP = oo x 100 pkt

Cenaryczattowa brutto oferty ocenianej
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V.

INFORMACJE DODATKOWE
Zamawiajacy dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.
Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.
Oferta musi uwzgledniac¢ wszystkie koszty zwigzane z realizacjg zamowienia.
Zamawiajacy nie przewiduje udzielenia zaliczek na poczet wykonania przedmiotu zamoéwienia.
Projekt umowy nie podlega negocjacji, a ztozenie oferty jest roéwnoznaczne
z akceptacjg postanowien umowy.
Zamawiajacy dopuszcza mozliwos$¢ porozumiewania sie w sprawach oferty pocztg (listownie) na
adres: Biebrzanski Park Narodowy, Osowiec-Twierdza 8, 19-110 Gonigdz oraz droga elektroniczng

na adres: Beata.Glebocka@biebrza.org.pl

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

1. Oferta powinna:

a)
b)
c)
d)
e)
f)

by¢ sporzadzona na formularzu ofertowym stanowigcym zatacznik nr 1 do niniejszego zapytania,

zawierac kalkulacje oraz opisywac technologie w jakiej wykonany bedzie przedmiot zaméwienia.

by¢ opatrzona pieczatka firmowa lub posiadac¢ podane imie i nazwisko Wykonawcy,

posiadac date sporzadzenia,

zawierac adres lub siedzibe Wykonawcy, numer telefonu, numer NIP,

by¢ podpisana czytelnie przez Wykonawce.

2. Ofertawinna zawiera¢ wymagane zataczniki do oferty:

1. Wypetniony zatacznik nr 1 - formularz ofertowy zataczony do niniejszego zaproszenia:

1) sporzadzony w jezyku polskim,

2) opatrzony pieczatka firmowa,

3) zawierajacy: petng nazwe Wykonawcy, adres siedziby wykonawcy, numer telefonu, numer NIP,
numer REGON

4) termin zwiazania oferta,

5) wartos¢ brutto zaméwienia podane w PLN do dwéch miejsc po przecinku,

6) posiadajacy date sporzadzenia,

7) podpisany czytelnie przez Wykonawce lub osoba przez niego upowazniona.

2. Wypetniony zatacznik nr 3 czyli wykaz zrealizowanych zaméwien. Zamawiajacy wymaga, aby

Wykonawca zataczyt do oferty dowdd/dowody okreslajace czy te zamowienie zostato wykonane

nalezycie. Dowodami, o ktérych mowa moga by¢ referencje badz inne dokumenty wystawione przez

podmiot, na rzecz ktérego zamoéwienie byto wykonywane.

3. Wraz z ofertg Wykonawca winien ztozy¢:

1)

2)

Oswiadczenie zwigzane z przeciwdziataniem wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzace

ochronie bezpieczenstwa narodowego - zatacznik nr 4;

Odpis lub informacja z Krajowego Rejestru Sadowego lub z Centralnej Ewidencji i Informacji

o Dziatalnosci Gospodarczej, sporzadzonych nie wczesniej niz 3 miesigce przed jej ztozeniem,

jezeli odrebne przepisy wymagaja wpisu do rejestru lub ewidencji;
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4. Oferta oraz sktadane tacznie z niag dokumenty musza by¢ podpisane przez osoby uprawnione do

reprezentowania Oferenta, a podpisy musza umozliwi¢ identyfikacje tozsamosci oséb je

sktadajacych tj. podpis powinien by¢ ztozony wraz z imienng pieczatka lub podpis powinien by¢é

czytelny z podaniem imienia i nazwiska.

5. Oferte nalezy umiesci¢ w zamknietym opakowaniu, uniemozliwiajacym odczytanie zawartosci bez

uszkodzenia tego opakowania. Opakowanie winno by¢ oznaczone nazwa (firma) i adresem Wykonawcy,

zaadresowane na adres:

Biebrzanski Park Narodowy, Osowiec -Twierdza 8, 19-110 Goniadz

oraz _opisane w __nastepujacy sposéb: oferta dotyczaca zamdwienia nr Z0.26.23.2024

pn. ,Wykonanie spotu radiowego. Wykonanie spotu telewizyjnego” Nie otwiera¢ przed dniem
07.10.2024 r. przed godz. 14:30.
VI. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKEADANIA | OTWARCIA OFERT.

1. Oferta powinna by¢ dostarczona za posrednictwem poczty, kuriera Iub osobiscie
na adres: Biebrzanski Park Narodowy, 19-110 Goniadz, Osowiec-Twierdza8, do godz. 14:00
dnia 07.10.2024r.

Otwarcie ofert nastapi w siedzibie Zamawiajgcego dnia 07.10.2024 r. o godzinie 14:30 wsalinr 38.

Sesja otwarcia ofert:

a) bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajacy przekaze zebranym Wykonawcom informacje
o wysokosci kwoty, jaka zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zaméwienia.

b) Otwarcie ofert jest jawne i nastapi bezposrednio po odczytaniu ww. informacji.

Ocenie beda podlegaty kompletne oferty przygotowane zgodnie z pkt VI.

Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

Oferent moze przed uptywem terminu sktadania ofert zmienic¢ lub wycofaé swoja oferte.

N o un A

W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od Wykonawcédw uzupetnienia

dokumentéw, lub ztozenia wyjasnien dotyczacych tresci ztozonej oferty.

VIIl. WZOR UMOWY | WARUNKI ZMIANY TRESCI ZAWARTEJ UMOWY
1. Wzdér umowy stanowi zatacznik nr 2.
2. Wszelkie zmiany i uzupetnienia wymagaja aneksu sporzadzonego z zachowaniem formy pisemnej pod

rygorem niewaznosci.

IX. SPOSOB WYBORU WYKONAWCY:

O wyborze najkorzystniejszej oferty, oferenci zostang poinformowani droga elektroniczng e-mailem
aZamawiajacy udzielizaméwienia Wykonawcy, ktérego oferta bedzie odpowiadaé wszystkim wymaganiom
przedstawionym w zapytaniu ofertowym i zostata oceniona jako najkorzystniejsza w oparciu o podane

powyzej kryteria wyboru.

X.OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA KONTAKT Z WYKONAWCAMI:
Osobami uprawnionymi przez Zamawiajacego do kontaktu z Wykonawcami w godzinach 7:30-15:30 od

poniedziatku do piatku jest: Beata Gtebocka, adres mailowy: Beata.Glebocka@biebrza.org.pl
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XI. OFERTY ODRZUCONE

Zamawiajacy odrzuci oferte, jezeli:

1.

Jest niezgodna z zapytaniem ofertowym.

. Jejtres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego.
. Nie zawiera kompletu dokumentéw, wskazanych w pkt V zapytania ofertowego.

2
3
4.
5

Jej cena zostanie uznana przez Zamawiajgcego za razaco niska.

. Wykonawca nie dostarczyt w wyznaczonym terminie przez Zamawiajgcego dokumentdéw i wyjasnien.

XIl. INNE POSTANOWIENIA

1.

> w0 DR

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia niniejszego postepowania bez podania
uzasadnienia w kazdym momencie przed lub po otwarciu ofert bez wyboru Wykonawcy.

Wszelkie o$wiadczenia, wnioski, zawiadomienia itp. Zamawiajacy i Wykonawcy przekazujg pisemnie
w formie korespondencji tradycyjnej lub elektroniczne;j.

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ dodatkowych negocjacji z wybranym, badz wybranymi

Wykonawcami.

XIll. ZALACZNIKI:
Formularz oferty - Zatacznik nr 1.
Projekt umowy - Zatacznik nr 2.
Woykaz zrealizowanych zaméwien - Zatacznik nr 3.

Oswiadczenie - Zatacznik nr 4.

Zatwierdzit:
Mariusz Sitakowski

Zastepca Dyrektora Biebrzanskiego Parku Narodowego
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